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Formato de inscripción 
Best Branding Awards México 2026


Desafío 25%

Explica la situación del negocio, mercado, o categoría que impactaba en el valor de la marca; o bien aspectos como el entorno cultural, tecnológico, o aquellos que hicieron necesaria una decisión estratégica de marca que exigía una intervención en: posicionamiento, propósito, identidad, arquitectura, narrativa, sistema de marca, etc.

Señala los objetivos que derivaron del diagnóstico. Deben ser estratégicos, no sólo tácticos, claros, ambiciosos pero alcanzables, coherentes con la magnitud del desafío y medibles.

El jurado debe poder comprender no solo qué pasó, sino por qué la estrategia era necesaria. 

Un gran caso demuestra que la estrategia de branding no fue sólo una decisión estética, sino la respuesta necesaria a un contexto complejo y desafiante. Un caso ganador no es una campaña exitosa. Es la demostración el branding resolvió un desafío estructural y generó impacto real.

Sugerimos que el texto responda las siguientes preguntas:
· ¿Por qué se decidió abordar el desafío desde una perspectiva de branding?
· ¿En qué situación desafiante se encontraba el negocio?
· ¿Qué barreras o dificultades existían?
· ¿Cuáles eran los objetivos del proyecto?
· ¿Qué se buscaba lograr con el desarrollo del proyecto?

Mínimo 1 - Máximo 500 palabras.
*Puedes entregar información adicional que no esté considerada en las sugerencias si fortalece la presentación de tu Caso.


Solución 50%

Describe la lógica estratégica que conectó el diagnóstico con la solución, el insight clave que reveló la oportunidad, señala puntualmente el principio rector, es decir la idea que guio todas las decisiones posteriores como la redefinición de posicionamiento, propósito o territorio, etc. 




La solución debe ser coherente, defendible y sostenible en el tiempo. El jurado debe comprender que la creatividad fue consecuencia del pensamiento estratégico, no su punto de partida que resolvió la raíz del problema y construyó una ventaja competitiva. 

Menciona la investigación que sustentó la decisión y cómo el concepto rector orientó la implementación.

Sugerimos que el texto responda las siguientes preguntas: 
· ¿Qué investigación se realizó y cómo se incorporaron los resultados?
· ¿De qué manera se propuso resolver el desafío?
· ¿De dónde surgió la idea o el concepto?
· ¿Cómo se implementó la estrategia y la solución?

Mínimo 1 - Máximo 500 palabras.
*Puedes entregar información adicional que no esté considerada en las sugerencias si fortalece la presentación de tu Caso.


Impacto 25%

Indica cómo el impacto de la marca cumplió con los objetivos de negocio. En el caso de que las estrategias de branding se encuentren en ejecución al momento de la inscripción, el impacto deberá referirse a lo observado hasta la fecha de envío del Caso.

Sugerimos que el texto responda las siguientes preguntas: 
· ¿Cuál fue el impacto logrado (cualitativo y/o cuantitativo)?
· ¿Lograron lo que se propusieron, de qué manera?
· ¿Superaron las expectativas?

Mínimo 1 - Máximo 500 palabras.
*Puedes entregar información adicional que no esté considerada en las sugerencias si fortalece la presentación de tu Caso.
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